GAZETKOWO x PIWO: CASE STUDY

Gdzie Intencje zakupowe
uzytkownikow spotykajg sie

z targetowang komunikacjg,
czyli jak wiodgca marka piwa
wykorzystuje site Al
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WYZWANIE

Wyzwanie, przed ktorym
stanat klient

Wiodgca marka z piwa zaplanowata promocje, ktorych
celem byto zwiekszenie Swiadomosci jej produktow.

Klientowi zalezato na dotarciu do tych konsumentow,
ktorzy wykazywali konkretne intencje zakupowe (np.
wyszukiwali piwo w aplikacji, czy dodawali piwo do listy
zakupow).

ROZWIAZANIE

Stworzenie dedykowanego segmentu

Wspierajac intencje zakupowe, zespot Gazetkowo stworzyt

Majac na uwadze sezonowosc oferty piwa, na zyczenie klienta zespot
1a y b ' y P dedykowane strefy zakupowe w aplikacji Gazetkowo.

Gazetkowo przygotowat szybkg i efektywng kampanie do osob
zainteresowanych piwem.
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KREACJE

Wizualizacja

gazetkowo
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Wiecej gazetek ~ Nastepna gazetka
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Wiecej gazetek ~ Nastepna gazetka

Reklama typu banner na innych stronach Reklama typu banner w Gazetkowo

SUKCES

Rezultaty

Al

Deep Learning

Kampanie Gzazetkowo RTB House wykorzystujg
algorytmy Deep Learning do rozpoznawania intencji
uzytkownikow i tworzenia spersonalizowanych reklam.

Gazetkowo ma mozliwosc targetowania uzytkownikow
Gazetkowo rowniez i poza aplikacjg - w sieci RTB House
(Open Web). Kampanie w srodowisku Open Web
optymalizowane sa w czasie rzeczywistym.
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realizacji celu
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Dzieki analizie intencji zakupowych oraz dywersyfikacji
kierowanej do uzytkownikéw komunikacji, kampanie
Gazetkowo najpierw spetniajg, a nastepnie pr
zatozone przez klienta cele.

Komunikacja klientéw, ktérzy wspotpracujg z Gazetkowo
ciera srednio do 250 tys. unikalnych uzytkc
iesiecznie. W jej ramach wyswietlanych jest w aplikacji
srednio ok. 1000 000 banerow.

NASI KLIENCI

Zaufali nam

gazetkowo

907

viewability

Dziatania w aplikacji Gazetkowo wykazujg sie relatywnie
wysokim wspotczynnikiem widocznosci.

Kampanii z branzy piwnej w Gazetkowo osigc
viewability nawet do 90%

Jednoczesnie uzytkownicy nie sg “zmeczeni”
serwowanymi banerami. Kazdy uzytkownik widzi
srednio okoto 4 kreacje klienta miesiecznie.




